INSTITUTO ALANA — Ninos y Consumo
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Mision del Instituto Alana

"Honrar a los ninos
y ninas ”

“Honrar a crianca é um convite para nos
reglobalizarmos solidariamente em direcao a um
mundo que, mais voltado para a crianga,
beneficiaria a todos.”

(Raffi Cavoukian)
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Atuacao do Instituto Alana

CONANDA

Conselho Nacional dos Direitos
da Criang¢a e do Adolescente

C'""NSEA

Conselho Nacional de
Seguranca Alimentar e
Nutricional
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Cuél es la nifiez que queremos?

Cual es la adolescencia que queremos?

Cual es la humanidad que queremos?
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Concepto de Ninez — en el passado
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Concepto de Niez— hoy en dia
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Concepto de Niflez— momento paradoxal

1 oearrmnyonsor [

How can v 2l
SN oS &

Slll'i, & © MeALoEAs I

aged five, . oOTBALL
~  be | REEAPP E

world’s Cutthe. @é@

21st best o

dressed

woman?

W Tweet (41| 13 +1




Concepto de Ninez

Por ser usuaria de las nuevas tecnologias, el nifio

deja de ser un nino?

alana




Concepto de Nifnez — vuelta al passado

“La prensa tipografica ha creado el
concepto de ninez y la midia electronica
lo hizo desaparecer.”

Neil Postman, O desparecimento da infancia
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Concepto de Nifnez — Sociedad del Hiperconsumo

Adultificacion de la ninez e Infantilizacion de los adultos

fin de los limites y contornos de los universos: retroceso al pasado con
nuevas garantias

Nifio como Hiperconsumidor
“‘de la cuna a la tumba"

Nino como promotor de vendas
dentro de la familia y sociedad

Infancia cooptada
desfiguracion, padronizacion e acondicionamiento
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Sociedad del Hiperconsumo

Homo consumericus

individualismo, hedonismo, efimero y la competencia

Publicidad, Marketing y Marca

consumo experiencial y identificacion/reconocimento

La felicidad paradojica

disfrute de los bienes materiales y la insatisfaccion existencial

Gilles Lipovetsky, A felicidade paradoxal
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Sociedad del Hiperconsumo

Relaciones Afectivas y Sentimientos

mediados por
Relaciones del Consumo

Produtos y Servicios
son tickets soclales
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Sociedad del Hiperconsumo

La publicidad no solo vende productos y
servicios: VENDE VALORES

Los valores sugieren que para SER se
necesita TENER
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Cuél es la ninez que estamos construyendo?
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Cual es la adolescéncia que estamos construyendo?
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Cual es la humanidad que estamos construyendo?




‘Los Ninos, Alma del Negocio’

Un documentédrio
sobre publicidade,
consumo e infdncia.
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Vulnerabilidad infantil

5h 22m

Tiempo diario gue los nifios brasilefios ven la Television?

X

3h 15m

Tiempo diario en la escuela: 0 a 17 anos?

1 Fonte: Painel Nacional de Televisores (IBOPE/2012) — criancas entre 4 e 11 anos, classe ABC.

2 Fonte: FGV — Centro de Politicas Sociais: TEP — Tempo de Permanéncia na Escola / populac3o brasileira em 2006.
http://www3.fgv.br/ibrecps/rede/tpe/
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Los nifios como promotores de ventas

« _0s ninos participan en
la decision sobre el 80%
de las compras del
hogar.

Pesquisa Interscience, outubro de 2003
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La comunicacion mercadologica dirigida a los nifnos

« Comunicaciones mercadologicas: publicidad, anuncios impresos,
comerciales de television, spots de radio, banners, paginas web,
packaging, promociones, merchandising, PDV.

<« Atributos de la publicidad dirigida a los niios y niias: el lenguaje,
bandas sonoras, personas y presentadores famosos, la
representacion infantil, promociones, premios o regalos de
coleccion, dibujos animados, animaciones, muiecos o similares,
CONCUrsos o juegos.

TOY ARTS
LiGA DA JUSTiCA




Vulnerabilidad infantil

« Solo alrededor de los 8-10 afos los nifios pueden
diferenciar la publicidad del contenido de entretenimiento.

« Solo después de los 12 ainos todos los nifios pueden
comprender la naturaleza persuasiva de la publicidad y
hacer un analisis critico del mensaje comercial.

Fonte: Children and television advertising — Swedish Consumer Agency —
Erling Bjurstrom, sociologo contratado pelo Governo Sueco em 1994-95, 9 la NS




Vulnerabilidade infantil X Apelos de mercado

La publicidad es mas formadora de nuestra
subjetividad que la educacion escolar actual. Ella es la
expresion mas grande de nuestro tiempo,
cuantitativamente mediante la movilizacion de
Inversiones, y cualitativamente por su prototipo cultural,
porque el consenso de la razon contemporanea parece
estar hecha de imagenes de los suenos que nos
Invitan, sean como nosotros, imagenes publicitarias .

Oliviero Toscani, A publicidade é um cadaver que nos sorri
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Vulnerabilidad infantil

Solo se necesitan 30 segundos para que
una marca de alimentos influecie un nino.

Fonte: Associacao Dietética Norte Americana - Borzekowiski / Robinson
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Vulnerabilidad infantil

Factores que influyen en el consumo de
productos infantiles en general:

1) Publicidad en TV
2) Famoso

3) Packaging

Fonte: Pesquisa Interscience, outubro de 2003
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Consecuencias de la publicidad infantil

= Consumismo

< La formacion de valores materialistas

< La obesidad y el sobrepeso

< Trastornos de la alimentacion (bulimia, anorexia)

< Sexualizacion precoz

<« El estrés familiar

< Disminucion de juego creativo

< La violencia de los que buscan productos caros

< El uso temprano del alcohol y el tabaco

<« Fomento del egoismo, la pasividad, el conformismo
< El debilitamiento de los valores culturales y democraticos
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Obesidad Infantil e Publicidad — Mas Alla del Peso

D0 E
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Recomendaciones de la OMS - Organizacion Mundial de
la Salud

RECOMMENDATION 1

The policy sim should be to reduce the impact on
children of marketing of foods high in satwrated fots,
trans-fatty acds, free sugars, or salt

RECOMMENDATION 2

Given that the of marketimg is =
function of exposure and power, the overall policy
objective should be to reduc= bath the sxposure of
children to, and power of, marketing of foods high in
saturated fats, trons-fatty scids, free sugars, or sslt.

RECOMMENDATION 3

To achieve the policy aim and cobjective, Member
States chouwld comsider different approaches, e
stepwise or comprehensive, to reduce marke=timg of
foods high in saturated fats, trons-fatty acids, free
{1,,',’.’3; World Health sugars, or salt, to children.

W2 Organization
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onsulta de Expertos OPS - Organizacion Mundial de la Salud

Recomendacoes da Consulta de Especialistas da
Organizagao Pan-Americana da Saude sobre a

Promocgao e a Publicidade
para Criangas nas Américas

Resumo das Recomendacoes

w

L

Desenvolver uma palitica acerca da promog3o e da publicidade de alimentos para
criangas junta com o Ministéric da Saide ou com um departamento, agéncia ou
instituto associado, assumindo a responsabilidade pelo processe.

Adotar como objetivo a politica de reduzir a exposicao infantil 3 promogao e 3
publicidade de alimentos com elevado teor de gordura, agicar ou sal, com a meta de
diminuir os riscos & satide das criancas.

Iniciar o processo de implementacao da politica desenvolvendo e mantendo consenso
dentro da governo sobre a necessidade da referida politica.

Envolver outras partes interessadas para ampliar o conhecimento e conscientizacio do
impacto adverso do marketing de alimentos sobre as criangas.

Reunir um SWG - Stakeholder Working Group (grupo de trabalho de partes
interessadas) liderado pelo governo como a entidade responsavel pelo
desenvolvimento de politicas.

Solicitar que o SWG defina o escopo das peliticas em termos do significade de cada
elemento da “promocao e da publicidade de alimentos para criancas’, definido pelo
Grupo da Consulta de Especialistas nas Recomendagges 7-10.

A definicio de “promacio” deve abarcar todas as técnicas de marketing por meio de
todos os canais de comunicacio, indlusive mensagens divulgadas em escolas e outros
locais frequentados pelas criangas

A promogao e a publicidade “para” criangas devem ser definidas como aquelas
direcionadas exclusivamente para criancas, com apelo espedial para elas &, na midia

mensurada, aquelas dirigidas a adultos, mas assistidas por criangas.

A palavra “Criangas’ deve ser definida como pessoas com menos de 16 anes de idade.

. A palavra “Alimentos” deve ser definida de modo a incluir tanto alimentos que devem

ser comercializados (alimentos que as criancas devem consumir mais em uma dieta
saudavel), como alimentos que devem ser banidos, segundo es critérios de nutrientes
maximas aceitaveis, detalhados na presente recomendacio.

. Concretizar as agdes acima mencionadas em um prazo de, no méximo, 18 meses.

. Implementar a politica por meio de disposicoes legais

Designar um érgao para monitorar, utilizando um conjunto uniforme de indicadores,
os efcitos e a eficicia das politicas sobre a exposigao de criangas & promogao e &
publicidade




Legilascion Vigente

Constituicion Federal de Brasil (1988)

Convencion de la ONU sobre los Derechos de la Ninez
(1989)

Estatuto de la Ninez y la Adolescencia (Leil 8.069/90)

Codigo de Defensa del Consumidor (Lei 8.078/90)

_ i @;EI;BEE’
Estatuto da

Crianca e do

COIIVGIIt:lOIl Adolescente
on the rights G
of the child

Ataslizado de acordo com
Partaria n1.220,de 1172007,
clasificacio indicativa
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Legislascion Vigente

La Resolucion 163 del Consejo Nacional de los
Derechos de Nifios, Ninas y Adolescentes (Conanda) — 4
de abril de 2014

CONANDA

Conselho Nacional dos Direitos
da Crianga e do Adolescente
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Litigio Estratégico — Quejas y Demandas Judiciales
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Advocacy
PL 5.921/2001 — 12 afios de tramitacion

7.10.2009
Aprovado texto substitutivo
do Dep. Osorio Adriano

30.8.2007 (DEM/DF) na CDEIC*

1° participagéo do
Alana em uma
Audiéncia Publica
sobre o PL

Aprovado texto
9.7.2008 substitutivo do Dep.
Aprovado texto Sandro Alex (PPS/PR)
substitutivo da Dep. na CCTCI*
Apresentacio pelo N\ Maria do Carmo Lara
Dep. Luiz Carlos \‘I (PT/MG) na CDC*

Hauly (PSDB/PR) 'i@

NS

-

18.9.2013

19.10.2013
PL aguarda relator
na CCJC*

Ha 12 anos o PL tramita
no Congresso Nacional

YR
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Dialogos Institucionales

Cargill Nestie @
ey @AMl
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Mobilizacion

PUBLICIDADE

INFANTIL

Em defesa dos diretos da infancia, da Justica e da construcdo de um futuro mais solidario e
sustentdvel para a sociedade brasileira, pessoas, organizagfes e entidades abaixo
assinadas reafirmam a importdncia da protecido da crianga frente aos apelos
mercadolégicos e pedem o fim das mensagens publicitdrias dirigidas ao publico infantil.

A crianga € hipervulneravel. Ainda est2 em processo de desenvolvimento bio-fisico e
psiquico. Por isso, ndo possui a totalidade das habilidades necessarias para o desempenho
de uma adequada interpretagdo critica dos inimeros apelos mercadolégicos que lhe sdo
especialmente dirigidos.

Consideramos que a publicidade de produtos e servigos dirigidos 3 crianga deveria ser
voltada aos seus pais ou responsaveis, estes sim, com condiges muito mais favordveis de
andlise e discernimento. Acreditamos que a utilizag3o da crianga como meio para a venda
de qualguer produto ou servigo constitui pratica antiética e abusiva, pri almente quando
se sabe que 27 milhdes de criangas brasileiras vivem em condigdo de miséria e dificimente
tém atendidos os desejos despertados pelo marketing.

A publicidade voltada a crianga contribui para a disseminagdo de valores materialistas e
para © aumento de problemas sociais como a obesidade infantl, erotizagdo pr ce,
estresse familiar, violéncia pela apropriagdo indevida de produtos caros e alcoolismo
precoce.

Acreditamos que o fim da publicidade dirigida ao piblico infantil sera um marco importante
na histéria de um pais que quer honrar suas criangas.

Por tudo isso, pedimos, respeitosamente, aqueles que representam os Poderes da
Nagdo gque se comprometam com a infancia brasileira e efetivamente promovam o fim da
publicidade e da comunicacdo mercadolégica voltada ao publico menor de 12 anos de
idade.

o Infar ismo
nfancia Livre 6 [ Consurms i\
ireitos Humanos € Minorias,
< Deputados

——i

o Geminario 1
. omissao de D

promovido pela (@ 4a Camara do

Estaremos na Mesa
répresentando os pais

Dia 09/08/12 - quinta-feira - 9h

Plenario 9 - Camara dos Deputados -Brasilia/DF

INFANCIA
LIVRE,

acompanhe via twitter | @infancialivre | <®"™M!Me




Mobilizacion

audaveis podem

dland




Mobilizacion

Colombia

O QUEE? SAIBA COMO ORGANIZAR ADICIONE SEUEVENTO CONTATO  BUSQUE

30 Tomé
ePrincipe.

Confiraa
repercussao da

ramnanha nacta

N

«INTERNACIONAIS

Sidney (Australia)

Coimbra (Portugal) =

v -

. e .
ESTADOS CIDADES

\ULar € emnun gue woimpiar, U LIUDE UE 11ULas Ladd DIdiILg e a QIUPU Cid €111 U Ui Ud LIangds 1Y
pensando nisso e na correria de honra de convidar para o0 31° Encontro Bosque Maia! Convidamos todos e Edicdo exclusiva para criangas no
Dezembro agendamos a Troca de de Trocas Solidarias que acontece, todas para nossa atividade em sabado, 26 de out das 14 as 17h. No
Livros e Brinquedos Porto Alegre para sempre ao segundo sabado do més, comemoracao ao dia dos pequenos! més de outubro, a feira se integra ao

o dia 30 de Novembro na Parque das 13h00 as 16h00, em 09/11/2013. (sera um pouco atrasada, mas todo dia movimento para realizacac de Feira de
Manha do Brasil juntamente com o Neste encontro participaremos do Il é dial). Sera um dia cheio de musica, Troca de Brinquedos em todo Brasil

promovido pelo Instituto Alana. Com a
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Mobilizacidn — SIOV\_/ Kids

Cinema ao ar livre,

Pic-Nic, Arte, E
Musica e Reciclagem 7 Sl_OW Kids B

el

Parqhe da Agué Branca

& A ~10h30 as [7h alaﬂa




Projecto Prioridad Absoluta

Mz prioridade
#N. absoluta

O que 67 Por que prioridade? Conceito de infancia

O Menino que ndo queria nascer

[# Areas de atuagado

Educagao
Espago Pablico

> Ruas de Lazer

Midia e Comunicagao

Publicidade Infantil

Sistema de Garantias

Conselhos Tutelares

[#¥ Como fazer

Rua fechada aos domingos

Passo a passo para que vocé e seus vizinhos
consigam esse espago de convivio e diversao!
Leia mais

-

Livres de publicidade infantil ” P
[¥i Conte sua experiéncia

Como vocé pode atuar para proteger as criangas

\ S

dos maleficios da publicidade dirigida a elas
Leia mais

alana




Prioridad Absoluta — Publicidad Infantil

Pricridade Absoluta > Midia e Comunicag3o > Publicidade Infantil > Como atuar pelo fim da publicidade infantil

Como atuar pelo fim da publicidade infantil

A publicidade infantil ou qualguer outra comunicagde mercadoldgica dirigida a crianga é uma pratica abusiva,
antiética e, portanto, ilegal. Por isso, ela deve ser combatida.

Faca
Denuncie advocacy em

uma peca favor de uma
publicitaria nova lei

O que fazer
para defender
as criancas da

publicidade

infantil?

Encaminhe propostas
de Projetos de Lei para
Vereadores, Deputados
Estaduais e Deputados
Federais

Mobilize sua
comunidade

[ Areas de atuagdo

> Educagdo
» Espago Publico

» Ruas de Lazer

> Midia e Comunicagdo

> Publicidade Infantil

¢+ Sisterna de Garantias

» Conselhos Tutelares

[# Como fazer

[# Contesua experiéncia
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Prioridad Absoluta — Calles para el jugar

Prioridade Absoluta > Espago Plblico = Ruas de Lazer

Como fazer da rua um espaco de lazer

Como fazer da rua um espaco de lazer

O fechamento de ruas para o transito aos domingos e feriados é pratica comum em diversas cidades brasileiras.

Em algumas delas j& existem leis e regras claras, basta apenas que a comunidade se mostre interessada. Em
outras, é preciso garantir uma legislagdo que defina os procedimentos necessarios.

Como implementar

Minha cidade ja
tem leis sobre
ruas de lazer
Conhega dicas de

brincadeiras de rua
para criangas

Como fazer da
rua um espaco
de lazer?

M_obilize_

Minha cidade
ainda nao tem
leis sobre ruas Denuncie

de lazer afalta de requlamentagio
das ruas de lazer

ha Garanta

uma legislagio na -
Camara Municila e a perfeita

na Prefeitura

implementacio
da rua de lazer

[¥ Areas de atuacéio

> Educacao
» Espago Publico

» Ruas de Lazer

» Midia e Comunicagdo

»  Publicidade Infantil

> Sisterna de Garantias

» Conselhos Tutelares

[ [ Como fazer

{ [ Conte sua experiéncia
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Projecto Territorio do Brincar

'-'ﬁmggmm
BrinGAR

O PRO3ETO

DIARIO DE VIAGEM
CRIANCAS NO BRASIL

ESCOLAS PARCEIRAS
FORUM
BRINADEIRAS
(ONTATO

MURAL DE HOTI(IAS

| (O-REAUZACRO

— i i

PAR-CER'A
alana

APOI0

alana




Contactos y Redes

« www.alana.org.br
« WWW.Criancaeconsumao.org.br

= Www.prioridadeabsoluta.orqg.br

« (@criancaeconsumo
« youtube.com/criancaeconsumo

« https://www.facebook.com/institutoalana
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http://www.prioridadeabsoluta.org.br

Gracias!

pedro@alana.org.br
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